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[VIDEO/FOTO] Otok vitalnosti "razvalio" ovogodisnju sezonu. U rujnu
ima deset posto viSe turista nego famozne 2019., a na razini cijele
godine debelo je nadmasio hrvatski prosjek

Mali LoSinj jedan je od Sampiona ovogodiSnje turistiCke sezone.
Na razini cijele godine imat ¢e ¢ak oko 85 posto turistickog

prometa u odnosu na pretpandemijsku 2019. godinu. To je znatno E ..___.” ﬂ _f. . E h_

viSe nego kad se gleda ukupni domacdi turizam koji ¢e biti na 70 : ] )

posto rezultata iz rekordne 2019. godine. Koja je tajna uspjeha ——

Malog LoSinja i kakvi su daljnji planovi razvoja destinacije, otkrili [WIDECQYFOTE Ok vitalnast ‘razvalia

su nam direktor Turisticke zajednice Dalibor Cvitkovi€ i CVOROCSNE SET0NLL LI FUjNU I Gesel pasto

gradonacelnica Ana Kugi¢ e 1" e ' " ek r" : '

Gledajuéi samo rujan, Mali LoSinj ima deset posto bolje rezultate OECECETs O

nego prije dvije godine. -
Fe ¥ 7

"Vi§e smo nego zadovoljni ovogodidnjom sezonom. Cak smo imali osje¢aj da ima viSe turista nego 2019. jer su
gosti viSe trosili. Stvarale su se guzve ispred malih du¢ana, trgovackih centara, restorana, svuda tamo gdje se nesto
moglo kupiti. Pokazalo se da se s manjom brojkom turista mogu imati bolji prihodi. Bilo bi odlicno kad bi tako ostalo i
ubuduce”, rekao je za tportal Cvitkovic.

Prema zadnjem istraZivanju o potroSnji turista na LoSinju, oni u prosjeku dnevno potroSe 98 eura kad se ukljuci
pansionska i izvanpansionska potrosSnja. Hoteli tu daleko prednjace s potroSnjom od 160 eura.

"Ulaganje u kvalitetnu ponudu potroSnju gostiju treba povecati. Dobar smjer nam pokazuje Jadranka grupa, Ciji su
nam hotelski restorani Alfred Keller i Matsunoki donijeli Michelinovu zvjezdicu i tanjur. JoS viSe od tih nagrada veseli
me to Sto ¢e Jadrankin boutique hotel Alhambra raditi cijele godine. Tako ¢e gosti moci imati vrhunski smjestaj i
ponudu i izvan sezone", istaknuo je Cvitkovic.

Otok LoSinj jos od 19. stoljeCa prepoznat je kao jedinstvena ljeciliSna destinacija zbog svoje mediteranske
mikroklime i jedinstvene mjeSavine morskog aerosola i eteri¢nih ulja bogatog biljnog svijeta. Poznat je i kao otok
vitalnosti. To je jedan od glavnih razloga $to mu se vrac¢a ¢ak 70 posto gostiju.

"Imamo bazu lojalnih gostiju. Na to se nadovezalo joS nekoliko faktora koje su nam donijele lijepe ovogodisnje
brojke. Kao automobilska destinacija u prednosti smo u odnosu na nase aviodestinacije na jugu obale. NaSa glavna
emitivna trziSta su Njemacka, Italija, Slovenija i Austrija i to unutar kruga od nekih 500 kilometara. U prilog nam ide i
struktura smjeStaja jer je vec¢inom privatna, Sto znaci da imate sigurnost i izoliranost dok traje pandemija. Dosta smo
radili i na marketingu i promociji, osobito na njemackom, slovenskom i talijanskom trzistu. A na ruku su nam isli i
celebrityji poput teniske zvijezde Rogera Federera i bivSeg francuskog nogometnog reprezentativca Thierryja
Henryja koji su ljetovali na haSem otoku", nabrojao je Cvitkovic.

Raduje ga to Sto gosti na LoSinju borave 8,2 dana u prosjeku dok su u 2019. godini boravili 7,6 dana. Pokazalo se
da Sto se turisti duze zadrzavaju u nekoj destinaciji, to je manji pritisak na njenu infrastrukturu. Na otoku tijekom ljeta
zna boraviti i do 40.000 ljudi, od ¢ega samo nesto viSe od 8000 otpada na stalno stanovnistvo.
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"Od stvari koje trebamo napraviti kad je rijeC o infrastrukturi, a govorim na razini gradova Cresa i LoSinja, bolja je
prometna povezanost. Treba nam bolja primarna zdravstvena zastita. Sto se ti¢e bas turistickog sadrZaja, u planu je
proSirenje biciklistiCkih staza, a nuzni su nam i bolji Soping centri jer nam trebaju odredene brendirane marke za
goste bolje platezne mo¢i. Moramo raditi i na vecoj vidljivosti LoSinja izvan naSeg dosadasnjeg emitivnog trzista.
Tome ¢e sigurno doprinijeti projekti proSirenja zracne luke, izgradnja terena za golf te Centra znanosti o moru.
Gostima svake godine morate davati novi sadrzaj", naglasio je Cvitkovic.

Njegove rijecCi potvrdila je i gradonacelnica Malog LoSinja Ana Kuci¢ (HDZ), a na €elu tog grada je drugi mandat
zaredom. Od 2005., podsjeca ona, LoSinj se opredijelio za odrziv razvoj otoka. Svi njegovi strateSki dokumenti
kojima se gradi destinacijska pri¢a u prvi plan stavljaju kvalitetu zZivota oto€ana.

Jedan od takvih projekata je 430 milijuna kuna vrijedan zahvat na poboljSanju vodovodne i komunalne infrastrukture
aglomeracije Cres-MartinS¢ica-Nerezine-Mali LoSinj-Veli LoSinj. Od toga su 380 milijuna kuna bespovratna sredstva
Europske unije. Radovi kre¢u od 1. listopada.

"Dva kapitalna projekta razvija nas partner Jadranka d.d. Prvi je proSirenje uzletno-sletne staze u Zracnoj luci Mali
LoSinj s 900 na 2000 metara. To ¢e omoguciti slijetanje aviona tipa Airbus sa 150 do 180 putnika i otvorilo bi nam
trziSta Skandinavije, Velike Britanije i Rusije. Taj je projekt usporila pandemija. On nema samo turistiCku vaznost,
ve¢ nam puno donosi u smislu zastite i spaSavanja. Na to se nadovezuje projekt golfa na predjelu Matalda", rekla je
Kugi€.

Projekt na Mataldi predvida gradnju dva terena za golf s po osamnaest rupa, a uz terene gradile bi se vile i hoteli s
558 leZajeva. Nedavno je gradanima Malog LoSinja predstavljena studija utjecaja na okolis.

"Imamo odli¢nu suradnju s Jadrankom, kao i s drugim vaZnim dionicima za turizam, poput LoSinjske plovidbe. Svi
projekti se zajednicki usuglaSavaju i zbog toga dobivaju podrSku bez obzira na sastav Gradskog vijec¢a, kao Sto je
projekt proSirenja biciklistiCkih staza za novih 33 kilometra oko cijelog otoka", izjavila je Kugic.

lako je turizam najvaznija gospodarska grana, pandemija je pokazala i da je, upozorava gradonacelnica, opasno biti
ovisan samo o turizmu. Zbog toga najavljuje da ¢e jedan od ciljeva daljnjeg razvoja otoka biti i razvoj Sto veéeg broja
poljoprivrednih domacinstava, OPG-ova, koji ne bi bili ovisni samo o iznajmljivanju soba i apartmana turistima.
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