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i Catricea

uputila se
na nas pjeicani otok
Susak kako bi svi skupa,
udruZeni u jednoj
predivnaj prici, ofistili
plazu i doprinijeli
ljepiem, ciscem i
zdravijem okolisu za sve
nas. Akcija €idcenja plaZe
"SPIAZA” odriana je u
subotu, 4. lipnja 2022,
godine, a prisustvovali
su Clanovi tvrtke VM2
COSMETICS cije je
djelovanje usko vezano
Za pozitivne druitvens
doprinose, Ovo nije prvi
put da ovi brendovi
sudjeluju u ovakvaoj
akciji - prodle se
godine slicna akcija
ciséenja odvijala na
otoku 5ilbi, a ove je
godine izbor pao
na otok Susak koji
krase pijesak, trstika,
tidina, mir i kristalno
£isto more, Susak je
jedinstveni otok na
Jadranu, kako po svam
nastanku, tako i po
swom izgledu: debele
slojeve finog fuckastog
pijeska na kamenitu
vapnenacku plofu
nanijeli su pradavni
vjetrovi prije mnogo
gadina. No, nazalost,
danas se na slojevima
pijeska mogu pronadi
razlicite vrste manjih
komada otpada.

DOBRO DOSLI,
DUPINI!

Brendovi essence i
Catrice ne samo da brinu
za Zivotnu sredinu, ved
i jako vale Zivotinje, Od
podetka svog djelovanja
su “cruelty free”, ito
znadi da svoje proizvode
nikada ne testiraju
na Zivotinjama. Osim
toga, u proizvodima
ovih brendova nikada
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necete nadi ni sastojke
koji su testirani na
#ivotinjama. Potaknuta
upravo tom ljubavi
prema Zivotinjama,
ekipa je posjetila i
Lodinjski edukacijski
centar o moru te su

svi skupa novéanom
donacijom podriali
njihovu edukacijsku
ulogu. Osim 5to su tako
podriali i Sirenje svijesti
o ekolodtkim prablemima
maora, pod vodstvom
Instituta Plavi svijet,
ekipa je kao slag na
tortu povukla joi jedan
genijalni potez: usvaojili
su dva dupina pod
imenom Meta | Apple.
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ZA MANJE
PLASTIKE!

Owa akcija diddenja
plaze imala je za cilj
pokazati Siroj javnosti
koliko se zaista otpada
moie pronadi na nasoj
obali | dodatno podignuti
svijest o ovom globalnom
problemu. Osim ito
redovito sudjeluju
u ovakvim odlicnim
akcijama éidcenja, oba
brenda rade na stalnom
smanjenju upotrebe
mikroplasti¢nih cestica
i trude se da njihovi
proizvodi budu klimatski
neutralnih i veganski.

Cilj brendova je | inade

imati pozitivan
utjecaj, plasirati na
trziste 100 % bezopasne
proizvode najvise
kvalitete u swrhu zastite
i ofuvanja okolifa za sve
budude generacije.

BORBA ZA SJAJ!
Osim Sto njihovi
proizvodi nikada nisu
testirani na Zivotinjama,
essence | CATRICE brinu i
za odrzivi uzgoj i zastitu
lokalnih ekosustava te
su dio medunarodne
inicijative “Responsible
Mica Initiative”, koja
pokuiava unaprijediti
sustav prikupljanja MICA
sirovine — a upravo je ta
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Najbolja - - "

brinu i 2a Evotinje!

sirovina materijal koji
prirodno svjetluca i
najvaznija je baza za
efektne pigmente u
dekorativno) kozmetici
koje tako obozavamo.
Mo vedina nas ne zna da
se do te sirovine dolazi
kopanjemn u iznimnao
tedkim uvjetima.

MNakon svih ovih
informacija, mozemo
samao redi: Bravo za
essence | CATRICE!

Zauvijek dete ostati
naii najdrazi make-up
brendovi!

Proudly People
& Planet friendly!
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